Rapport annuel sponsorisation en ligne - 2024 - écolo j

A la suite de propositions apportées a_I’Assemblée Générale du 6 avril 2024, cette derniére a tranché sur
I'utilisation la plus raisonnée et éthique possible des outils de sponsorisation sur la plateforme Meta. Pour
répondre a cette demande, nous publierons chaque année des rapports de sponsorisation en ligne. Ceux-ci
auront pour vocation de rendre disponible au public et 3 nos membres toutes les informations et les mises a
jour concernant cette décision et |'utilisation de la sponsorisation en ligne par écolo j.

Ce rapport est donc le premier publié par écolo j, notre initiative ayant débuté en septembre 2024. Lobjectif
premier au lancement de cette phase test de la sponsorisation en ligne chez écolo j pour I'année 2024 est de
tester les outils Meta et leurs résultats concrets pour I'organisation.

Vous retrouverez donc dans ce rapport le détail des dépenses faites sur la plateforme Meta business et les
résultats en termes de visibilité de chacune de nos campagnes.

Téléchargez le fichier Excel des dépenses et résultats par campagne publicitaire ici !

1. Nos campagnes publicitaires en 2024 :

Publicités @ Vues Tl Couverture T. Résultats T Montant dépensé 1!
Publicits
22 nov ® Créé par Anding Fraisze
Vi T eie eb e n 1618 1225 9 5,96 €
N Isiteurs sur un site we Couwverturs Clics sur un lien Dépense de 3,00 € par jour
2o est un mouvement écologiste
féministe, anticolonialiste, antiraciste et..
Publication Instagram boostée
19 nov ® Créé par Andine Fraisse — 567 AAS G AQB £
R Terminée . . v N .
Contenu multimeadia Instagram Vues Couverture Clics sur un lien Depense de 1,00 £ par jour
= boosté
Publication Instagram boostés
12 oct & Créé par Andine Fraizsze 122 17 — 0,60 €
= R Terminée '
pitis Contenu multimédia Instagram Vues Couwverturs Clics sur un lien Dépense de 2,00 € par jour
boosté
Publication Instagram boostés
1oct ® Créé par Andine Fraisse = 1284 997 29 6,00€
- Terminée ; ) ! _ .
Contenu multimédia Instagram Vues Couverture Clics sur un lien Depense de 1,50 £ par jour
boosté
Publication Instagram boostés
24 gep ® Créé par Andine Fraizss = 934 14 599€
s e Terminee . . ! - .
Contenu multimedia Instagram Couverturs Clics sur un lisn Dépenze de 1,50 € par jour
boosté
Publication Instagram boostés
17 sep # Créé par Andine Fraisss . 830 23 508€
N Terminée !
Contenu multimedia Instagram Couwverture Clics sur un lien Depense de 1,50 € par jour
boosté
Evénement Facebook boosté
25 juil ® Cré par Andine Fraisze
Vente de bilet ; —n 3273 82 12,57 €
_en e, E I. & S_ . . Couverturs Clics sur un lien Dépensez: 2000 € @
école j tinvite 3 5a soirée de sensibilisation

gt d'échangs autour de I'endométrioss....


https://ecoloj.be/retour-ag-des-comptes-2024/

- Objectif : Donné a Meta pour la campagne, dans ce cadre, il guidera la maniére dont la publicité est
diffusée, les indicateurs et performances... Des exemples d'objectifs incluent : générer des clics sur un
lien, des intéractions, des likes, des abonnements, des messages directs, des commentaires, etc.

- Couverture : Le nombre de comptes (Instagram ou Facebook) qui ont vu nos publicités au moins une
fois. La couverture est différente des impressions, qui peuvent inclure plusieurs vues de nos publicités
par les mémes comptes.

- Impressions : Le nombre de fois ol nos publicités sont apparues a I'écran.

- Répétition : Le nombre moyen de fois ol chaque compte a vu votre publicité.

- Clics sur un lien : Le nombre de clics sur les liens dans la publicité qui ont dirigé vers des destinations
précisées par écolo j, sur ou en dehors des technologies Meta (vers Instagram, Facebook mais aussi
vers Action Network, notre site web, notre page de don...)

- CTR (tous) : Le pourcentage d’impressions pour lesquelles il y a eu un clic par rapport au nombre total
d’impressions. Le “tous” indique qu’on prend en compte tous les liens, qu’ils soient internes (sur
Facebook ou Instagram) ou externes (notre site web,etc) a Meta.

- Intéractions avec la page : Le nombre d’actions effectuées sur notre Page Facebook, notre profil
Instagram ou n’importe lequel de nos contenus, attribuables a vos publicités. Ce chiffre peut donner
un ordre d’idée mais si 'objectif n’était pas de générer des intéractions, il est difficile pour Meta de
réellement quantifier le nombre d’interactions gagnées grace a une publicité qui avait pour objectif de
générer des clics sur un lien vers notre site internet par exemple.

- Suivis ou Jaime sur Facebook : Le nombre de suivis ou de J’'aime que vous avez regus sur votre profil
ou Page Facebook, attribuables a vos publicités. Ce chiffre peut donner un ordre d’idée mais si
I'objectif n’était pas de générer des abonnements ou des j'aime de notre page, il est difficile pour
Meta de réellement quantifier le nombre d’abonnements gagnés grace a une publicité qui avait pour
objectif de générer des clics sur un lien vers notre site internet par exemple.

Pour en savoir plus sur la sponsorisation en ligne chez écolo j, consultez cette page et/ou posez vos questions

en contactant communication@ecoloj.be

Cette année, nous avons lancé 7 publicités pour le montant de 42,17 euros majoritairement concentrées sur
Instagram. Presque 11 000 personnes ont été atteintes et les publicités ont été vues plus de 12 000 fois. Nos
publicités ont permis de générer 163 clics sur des liens et plus de 300 intéractions sur notre page.

Nous avons testé 3 types de publicités :

- des publicités pour générer de la visibilité en sponsorisant une publication pré-existante. Cette
initiative permet surtout de créer des impressions et quelques intéractions.

- une sponsorisation d’événement Facebook qui permet de visibiliser I'événement et générer des
inscriptions via des clics sur des liens.

- une sponsorisation d’une action en ligne en créant un post en ajoutant un lien externe (vers notre site
web, ou Action Network) qui méne a une action de mailbombing par exemple.

Il est encore difficile d’apporter une réelle analyse aprés peu de temps et des campagnes publicitaires trop
“plic-ploc” en essai. En revanche, nous pouvons tout de méme observer I'effet de ces publications sur notre
visibilité récente.


mailto:communication@ecoloj.be

Si on observe la couverture cumulée de notre page Instagram entre fin juillet et fin décembre, on note une
nette augmentation par rapport a I'année derniére (+44.9%). Ce score s’explique par une augmentation des
vues organiques (c’est a dire non sponsorisées) mais aussi un ajout de plus de 3k vues grace a la publicité en
quelques mois.

Performances Par jour Cumulé @
Vues @ Couverture @ Interactions avec le contenu @ Followers @ Clics sur un lien @
Global
125,8K - | 44,6 K 1u9% | 4,3K 0% 25K 300 136159
H

Répartition de la couverture

40 K
Total
44562 1 449%
20K De source organique
42211 ™ 43k%
A partir des publicités
0
20 fév 30 mai 7 sep 16 déc 3294 1 100%

== Couverture De source organique A partir des publicités

Pour aller un peu plus loin, nous avons aussi observé notre visibilité aupres de nos followers et de nos
non-followers. Durant cette période, sur les 44 562 comptes Instagram qui ont vu notre contenu, la quasi
totalité est de nos non-followers, seuls 2k comptes qui nous suivent nous ont vu. Ce taux n’est pas
nécessairement mauvais car cela signifie qu’une grande majorité de nos 2 400 followers a vu notre contenu
sponsorisé.

De plus, en observant le nombre de vues, on note que la répartition des vues entre nos followers et les
non-followers est plutét équilibrée.

On pourrait tout de méme réfléchir a différentes stratégies comme chercher a convertir les comptes
non-followers qui représentent une Iégere majorité de nos vues en followers

Vues @ Couverture ® Interactions avec le contenu @
125,8 K |44,6 K +wox| 4,3 K +100% Répartition des vues
1jan - 17 déc

Total
Répartition de la couverture @ 1 25 805

1jan— 17 déc

6K

Total Des followers
44562 1 149%
e ’ 46 %
Des followers
2K 2071 1 156 % Des non-followers
0,
0 Des non-followers 54 %
1jan 20 fév 10 avr 30 mai 19 juil 7 sep 27 oct 16 déc 42749 1 271Kk% une

= Couverture = Des followers Des non-followers

augmentation significative s’observe sur les clics de liens, une étape essentielle pour convertir des followers en
membres en les encourageant a s’inscrire a un événement, signer une pétition, participer a une action en



ligne... En effet, depuis le ler janvier 2024, nous avons cumulé un record de 300 clics, dont 114 grace a la
publicité en ligne (presque 40% des clics sont dus a une publicité).

Performances Par jour Cumulé @

Vues @ Couverture @ Interactions avec le contenu @ Followers @ Clics sur un lien ©

125,8K - 446K 1uss 43K +10% 25K

300 T 3615%

300
Répartition des clics sur un lien

200 Total
300 * 3615%

100 De source organique
186 1 1862 %
A partir des publicités

0 o~
20 fév 30 mai 7 sep 16 déc 14 + 100%
== Clics surun lien De source organique == A partir des publicités

A noter : sur les 25 posts qui ont eu la plus forte couverture cette année, 5 sont des publications ou
événements sponsorisés ces 3 derniers mois.

Titre Couverture @ L
@ MNos corps ne sont pas & débattre ! & RDV ce samedi 3 14H30 devant la Cathédrale Saints-Michel-et-Gudule {1000 BxI) (lien de I'événement FB dans l'article ... 158K
) @8 Photo. & ecoloj
2w Ce lundi 10 juin, le roi Philippe recevait & nouveau un représentant du Vlzams Belang, Cette fois-ci dans une indifférence politico-médiatique qui doit nous ale.., 42K
_.@ E Photo- & ecoloj —

[Inscription abligatoire, lien en bic] écolo | tinvite & sa soirée de sensibilisation et d'échange autour de I'endométriose ce jeudi 8 aolt 2024. C'est |'occasi... 41K
E Photo. @ ecoloj —
¥ Nous serons dans la rue ce dimanche 24 novembre pour honarer la mémoire de Stéphanie, Marie Anne, Ingrid, Laurence, Christiane, Chantal, Maria, Godeliev... 34K

E Photo - & ecoloj

Evénement : Soirée sensibilisation & I'endométricse - Toi Mon Endo 33K
ol Publicite. B —
C'est officiel | écola | 3 le plaisir danncncer I'élection et |a prise de fonction de Giudice et Lisandra 3 la coprésidence de notre organisation % Le ler juin 2024, le... 33K
E8 Photo- & écolo —
PETITION EN BIO . Appel & l'action : Continuons le boycott (@bdsnationalcommittee) contre Israél et faisons pression sur les organes décisionnaires pour que ... 20K
G Photo. & ecol] —
@ Le 13 octobre fais entendre ta voix, ne laissons pas la droite sattaquer encore plus & nos droits | Que tu sois concemné-e par les transports publics, la propreté,... 20K
ﬂ Photo - & ecoloj —
La commune d'lxelles doit rompre ses liens avec Megiddo ! ¢ Participe a la manifestation devant la maison communale d'lxelles ce jeudi 26 septembre 3 18H ... 29K
G Photo. & ecol] —
C'est officiel ! école j a le plaisir d'annencer I'élection et la prise de fonction de Giudice et Lisandra 4 la coprésidence de notre organisation % Le ler juin 2024, le... 27K
G Photo: £ ecoloj —
W Cessez-le-feu ! Stop au génocide ! Stop aux violences | Luttons pour que chacun.e puisse vivre dignement, quiimporte son lieu de naissance, sa religion, son h... 24K
) Photo- & ecolgj —
@& BOUH ! Halloween c'est bientdt et il est encore temps de donner le frousse aux ultra-riches hihi ¥ ¢ Bon mais blague & part n'oublions pas qu'au-dela de L. 23K
i@ E Photo - & ecoloj —

W Luttons pour des mesures économigues justes, qui luttent contre |a précarité et I'évasion fiscale, qui garantissent un accés 3 toustes aux études comme a la re... 2K

f0) ) Photo- & ecolgj —
Dans ce post, les membres du SelfLove Gang, groupe féministe en non-mixité (femmes et minorités de genre) d"écolo j, recensent quelques corps de métiers qui ... 2K

G 4] Photo. & ecoloj —

. Le Festival Berta Ciceres prévoit deux conferences en LSFB % . Rendez-vous le samedi 2 mars 2024 pour la conférence « déconstruire les mythes sur la (dé)croiss... 19K
h@ O Reel © ecolg



En ce qui concerne la sponsorisation d’événements. Nous avons boosté un

événement depuis le lancement de la sponsorisation sur Meta et Iinitiative ~ Actions  NewMobile  New Email

a eu un effet positif marqué. Sur les 35 personnes qui se sont inscrites (déja

un record pour un événement de petite taille), plus de la moitié 19 0 "

s’inscrivaient pour la premiére fois chez écolo j. . ; 5
4 0 4

La sponsorisation en ligne pourrait étre un excellent vecteur de recrutement . .

direct grace aux événements, en plus de son apport en terme de

visibilisation. L g
1 0 0
1 0 0
35 1] 19

Il est encore difficile d’apporter une réelle analyse aprés peu de temps et des campagnes publicitaires trop
“plic-ploc” en essai. En revanche, nous pouvons tout de méme observer I'effet de ces publications sur notre
visibilité récente et sur les inscriptions a un événement de petite taille.

Avec l'arrivée du Festival Berta Caceres 2025 (édition spéciale des 20 ans d’écolo j), nous pourrons nous
focaliser sur la sponsorisation d’événements Facebook pour en voir les résultats.

Lors de cette fin d'année 2024 et ce début de I'année 2025, nous restons dans la phase de test votée en AG.
Ainsi, lors de la prochaine Assemblée Générale au printemps 2025 (aprés un an de test), une réelle évaluation
et un recalibrage éventuel seront pensés, votés et communiqués aux membres.

Pour participer aux discussions a ce sujet, participe a notre prochaine AG () Inscris-toi sur notre mailing-list
pour étre tenu-e au courant des prochaines dates et/ou consulte notre agenda régulierement !

Cligue ici pour faire un don et nous aider a augmenter notre visibilité en ligne !



https://ecoloj.be/rejoins-nous/
https://ecoloj.be/agenda/
https://cause.lundadonate.org/ecoloj/faireundon

