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À la suite de propositions apportées à l’Assemblée Générale du 6 avril 2024, cette dernière a tranché sur

l’utilisation la plus raisonnée et éthique possible des outils de sponsorisation sur la plateforme Meta. Pour

répondre à cette demande, nous publierons chaque année des rapports de sponsorisation en ligne. Ceux-ci

auront pour vocation de rendre disponible au public et à nos membres toutes les informations et les mises à

jour concernant cette décision et l’utilisation de la sponsorisation en ligne par écolo j.

Ce rapport est donc le premier publié par écolo j, notre initiative ayant débuté en septembre 2024. L’objectif

premier au lancement de cette phase test de la sponsorisation en ligne chez écolo j pour l’année 2024 est de

tester les outils Meta et leurs résultats concrets pour l’organisation.

Vous retrouverez donc dans ce rapport le détail des dépenses faites sur la plateforme Meta business et les

résultats en termes de visibilité de chacune de nos campagnes.

Téléchargez le fichier Excel des dépenses et résultats par campagne publicitaire ici !

1. Nos campagnes publicitaires en 2024 :

https://ecoloj.be/retour-ag-des-comptes-2024/


2. Lexique :

- Objectif : Donné à Meta pour la campagne, dans ce cadre, il guidera la manière dont la publicité est

diffusée, les indicateurs et performances... Des exemples d'objectifs incluent : générer des clics sur un

lien, des intéractions, des likes, des abonnements, des messages directs, des commentaires, etc.

- Couverture : Le nombre de comptes (Instagram ou Facebook) qui ont vu nos publicités au moins une

fois. La couverture est différente des impressions, qui peuvent inclure plusieurs vues de nos publicités

par les mêmes comptes.

- Impressions : Le nombre de fois où nos publicités sont apparues à l’écran.

- Répétition : Le nombre moyen de fois où chaque compte a vu votre publicité.

- Clics sur un lien : Le nombre de clics sur les liens dans la publicité qui ont dirigé vers des destinations

précisées par écolo j, sur ou en dehors des technologies Meta (vers Instagram, Facebook mais aussi

vers Action Network, notre site web, notre page de don...)

- CTR (tous) : Le pourcentage d’impressions pour lesquelles il y a eu un clic par rapport au nombre total

d’impressions. Le “tous” indique qu’on prend en compte tous les liens, qu’ils soient internes (sur

Facebook ou Instagram) ou externes (notre site web,etc) à Meta.

- Intéractions avec la page : Le nombre d’actions effectuées sur notre Page Facebook, notre profil

Instagram ou n’importe lequel de nos contenus, attribuables à vos publicités. Ce chiffre peut donner

un ordre d’idée mais si l’objectif n’était pas de générer des intéractions, il est difficile pour Meta de

réellement quantifier le nombre d’interactions gagnées grâce à une publicité qui avait pour objectif de

générer des clics sur un lien vers notre site internet par exemple.

- Suivis ou J’aime sur Facebook : Le nombre de suivis ou de J’aime que vous avez reçus sur votre profil

ou Page Facebook, attribuables à vos publicités. Ce chiffre peut donner un ordre d’idée mais si

l’objectif n’était pas de générer des abonnements ou des j’aime de notre page, il est difficile pour

Meta de réellement quantifier le nombre d’abonnements gagnés grâce à une publicité qui avait pour

objectif de générer des clics sur un lien vers notre site internet par exemple.

Pour en savoir plus sur la sponsorisation en ligne chez écolo j, consultez cette page et/ou posez vos questions

en contactant communication@ecoloj.be

3. Résultats et analyse

Cette année, nous avons lancé 7 publicités pour le montant de 42,17 euros majoritairement concentrées sur

Instagram. Presque 11 000 personnes ont été atteintes et les publicités ont été vues plus de 12 000 fois. Nos

publicités ont permis de générer 163 clics sur des liens et plus de 300 intéractions sur notre page.

Nous avons testé 3 types de publicités :

- des publicités pour générer de la visibilité en sponsorisant une publication pré-existante. Cette

initiative permet surtout de créer des impressions et quelques intéractions.

- une sponsorisation d’événement Facebook qui permet de visibiliser l’événement et générer des

inscriptions via des clics sur des liens.

- une sponsorisation d’une action en ligne en créant un post en ajoutant un lien externe (vers notre site

web, ou Action Network) qui mène à une action de mailbombing par exemple.

Il est encore difficile d’apporter une réelle analyse après peu de temps et des campagnes publicitaires trop

“plic-ploc” en essai. En revanche, nous pouvons tout de même observer l’effet de ces publications sur notre

visibilité récente.

mailto:communication@ecoloj.be


Si on observe la couverture cumulée de notre page Instagram entre fin juillet et fin décembre, on note une

nette augmentation par rapport à l’année dernière (+44.9%). Ce score s’explique par une augmentation des

vues organiques (c’est à dire non sponsorisées) mais aussi un ajout de plus de 3k vues grâce à la publicité en

quelques mois.

Pour aller un peu plus loin, nous avons aussi observé notre visibilité auprès de nos followers et de nos

non-followers. Durant cette période, sur les 44 562 comptes Instagram qui ont vu notre contenu, la quasi

totalité est de nos non-followers, seuls 2k comptes qui nous suivent nous ont vu. Ce taux n’est pas

nécessairement mauvais car cela signifie qu’une grande majorité de nos 2 400 followers a vu notre contenu

sponsorisé.

De plus, en observant le nombre de vues, on note que la répartition des vues entre nos followers et les

non-followers est plutôt équilibrée.

On pourrait tout de même réfléchir à différentes stratégies comme chercher à convertir les comptes

non-followers qui représentent une légère majorité de nos vues en followers

Une

augmentation significative s’observe sur les clics de liens, une étape essentielle pour convertir des followers en

membres en les encourageant à s’inscrire à un événement, signer une pétition, participer à une action en



ligne... En effet, depuis le 1er janvier 2024, nous avons cumulé un record de 300 clics, dont 114 grâce à la

publicité en ligne (presque 40% des clics sont dus à une publicité).

À noter : sur les 25 posts qui ont eu la plus forte couverture cette année, 5 sont des publications ou

événements sponsorisés ces 3 derniers mois.



En ce qui concerne la sponsorisation d’événements. Nous avons boosté un

événement depuis le lancement de la sponsorisation sur Meta et l’initiative

a eu un effet positif marqué. Sur les 35 personnes qui se sont inscrites (déjà

un record pour un événement de petite taille), plus de la moitié

s’inscrivaient pour la première fois chez écolo j.

La sponsorisation en ligne pourrait être un excellent vecteur de recrutement

direct grâce aux événements, en plus de son apport en terme de

visibilisation.

4. Conclusion et projection

Il est encore difficile d’apporter une réelle analyse après peu de temps et des campagnes publicitaires trop

“plic-ploc” en essai. En revanche, nous pouvons tout de même observer l’effet de ces publications sur notre

visibilité récente et sur les inscriptions à un événement de petite taille.

Avec l’arrivée du Festival Berta Cáceres 2025 (édition spéciale des 20 ans d’écolo j), nous pourrons nous

focaliser sur la sponsorisation d’événements Facebook pour en voir les résultats.

Lors de cette fin d’année 2024 et ce début de l’année 2025, nous restons dans la phase de test votée en AG.

Ainsi, lors de la prochaine Assemblée Générale au printemps 2025 (après un an de test), une réelle évaluation

et un recalibrage éventuel seront pensés, votés et communiqués aux membres.

Pour participer aux discussions à ce sujet, participe à notre prochaine AG🙂 Inscris-toi sur notre mailing-list

pour être tenu·e au courant des prochaines dates et/ou consulte notre agenda régulièrement !

Clique ici pour faire un don et nous aider à augmenter notre visibilité en ligne !

https://ecoloj.be/rejoins-nous/
https://ecoloj.be/agenda/
https://cause.lundadonate.org/ecoloj/faireundon

